GODISNJE IZVIESCE O TRENDOVIMA UPISA

Izvjedée je radeno za razdoblje od pocetka upisa do kraja upisa, odnosno od travnja do travnja
svake godine. Na temelju podataka iz matiénih knjiga i Infoeduke u suradnji s IT odjelom,
analiziramo trendove upisa za posljednje tri godine kako bismo donijeli informirane odluke o
promociji i razvoju nasih studijskih programa. Kampanje upisa zapo¢&inju u travnju, kada Odjel za
marketing i odnose s javno$cu u suradnji s Centrom za studente i nastavnike pokrec¢e promotivne
aktivnosti putem web stranice i drugtvenih mreZa. Osim digitalnih kampanja, provodi se interna
kampanja u obliku Vouchera koja je zapotela jos davne 2015. godine. Na taj na¢in omogucuje se
nasdim studentima da svojim prijateljima ili poznanicima koji su zainteresirani za studij dodijele
Voucher s ciljern obostranog ostvarivanja popusta prilikom upisa. Cilj ove interne kampanje je
poticanje angaZmana i preporuka medu postojeéim studentima, 3to doprinosi ve¢em broju
prijava. Tako je prema podatcima koje je dostavio Odjel za financije, u ak.god. 2023./2024. putem
Vouchera upisalo 23,08% studenata, putem Sporazuma o poslovnoj suradnji' 6,92%, a temeljem
popusta lzvrsnosti 229,63 % studenata.

Upisi se zakljuduju u travnju, kada se finaliziraju sve prijave i upisi za narednu akademsku godinu,
Na temelju prikupljenih podataka, redovito analiziramo uspje$nost kampanja i prilagodavamao ih
kako bi osigurali $to veéi broj upisa na studijske programe.

Sveukupna broj upisan u akademsku godinu u razdoblju od 3 godine je sljedeci:

GODINA STUDUA 2021/2022 2022/2023 2023/2024
1. godina 39 25 27

2. godina 14 16 14

3. godina 34 37 42

1.MBA 60 63 35

2. MBA 6 8 11
Ukupno: 153 147 130

1. godina studija

Upis na prvu godinu studija biljeZi zna¢ajne fluktuacije. Nakon pocCetnih 38 upisa u 2021./2022,,
broj upisanih je pao za 36% u 2022./2023.g., a zatim je blago porastao za 8% u 2023./2024. g.
Unato& oporavku, broj upisanih je i dalje znatno niZi nego u 2021./2022. godini.

U ak.god. 2023./2024. sklopljeno/obnovljeno je 18 novih Sporazuma o poslovnoj suradnji

2 popust ,,|ZVRSNOSTI“ za novoupisane studente DEFINIRAN U ODLUCI o stipendijama, nagradamat
popustima za studente - $kolarina za prvu godinu struénog prijediplomskog studija upisom putem drzavne
mature utvrduje se prema ostvarenim bodovima na drzavnoj maturi na nacin




2. godina studija

Druga godina studija pokazuje najstabilniji trend upisa, s minimaltnim fluktuacijama. Broj upisanih
je bio 14 u 2021./2022., porastao je za 14,3% u 2022./2023.g, a zatim je pao za 12,5% u
2023.72024. g.

3. godina studija

Tre¢a godina studija biljeZi kontinuirani rast upisa. Broj upisanih je bio 34 u 2021./2022., porastao
je za skoro 9% u 2022./2023. g., a zatim za 13,5% u 2023./2024.g. Ovaj trend ukazuje na sve vedi
interes studenata za nastavak studija na vi§im godinama.

1. godina diplomskog studija (MBA)

Upis na prvu godinu MBA studija pokazuje zabrinjavajuéi trend, Nakon po&etnih 60 upisa u
2021./2022. i blagog porasta od 5% u 2022./2023.g., broj upisanih je pao za skoro 43% u
2023./2024.¢.

2. godina diplomskog studija (MBA)

Druga godina MBA studija biljeZi znaajan porast upisa u 2023./2024. godini. Nakon 6 upisa u
2021./2022,2022./2023., broj upisanih je porastao za 83,3% u 2023./2024.g.

MoZemo zakljuditi kako ukupni broj upisa pokazuje lagani pad u 2023/2024 u odnosu na
prethodne godine (130 u odnosu na 147 i 153), no unato¢ tome, odredeni studijski programi,
osobito 3. godina studija i 2. MBA, pokazuju stabilan rast ili zadrZavanje broja studenata. Qvi
podaci mogu ukazivati na potrebu za daljnjom analizom promocijskih aktivnosti, s naglaskom na
MBA programe, kako bi se poveéao broj upisa u buduénosti.

Za godisnji izvjestaj, u travnju je Centar za istraZivanje i razvoj i umjetnu inteligenciju takoder
pripremio analizu ulaznih anketa i ispisa koja pruZa uvid u razloge za upis i ispis studenata. Ove
analize omogucuju procjenu uspjesnosti trenutnih marketingkih kampanja i upisne strategije te
pomaZu u prepoznavanju potencijalnih podrudja za pobolj$anje. Takoder, sluZe kako bi se bolje
razumjeli izazovi i prilike u privla¢enju novih studenata i zadrZavanju postojedih. S obzirom da su
ulazne ankete uvedene tek od travnja 2024., iz rezultata je razvidno kako nisu svi studenti ispunili
anketu.

Anketa o upisima za akademsku godinu 2023/2024. prikupila je 48 odgovora. Najvedi broj
ispitanika, 62,5% saznao je za Effectus putem preporuka, dok su 39,6% informacije pronasli na
internetskim portalima Najveci broj studenata planira zavrSiti i prijediplomski i diplomski studij, a
glavni razlozi upisa su preporuke, kvalitetni programi i moguénost daljnjeg obrazovanja. Preporuka
za studiranje na Effectusu bila je vrlo visoka (prosjek 4.94), $to ukazuje na izuzetno pozitivan prvi
dojam studenata.

Anketom ispisa za akademsku godinu 2023/2024 prikupljena su 7 odgovora, a glavni razlozi ispisa
ukljucuju zdravstvene i financijske probleme, nesporazum oko online studiranja, te neprikladan
raspored nastave, Pozitivne strane studiranja uklju€uju susretljivost zaposlenika, manji broj
studenata u razredu i strucne profesore, dok su negativne strane slaba komunikacija i brz tempo
predavanja. Ocjene za kvalitetu studiranja (4.3) i preporuku {4.1) ukazuju na zadovoljstvo, ali i
prostor za poboljSanje. Odgovori o daljnjem studiranju sugeriraju moguénost odlaska studenata
na druga sveudilidta.



Zakljuéci izvjestaja:

1. godina studija: Fluktuacije upisa, s padom od 36% u 2022./2023. i blagim oporavkom
od 8% u 2023./2024., alii dalje ispod razine 2021./2022.

2. godina studija: Najstabilniji trend s minimalnim fluktuacijama.

3. godina studija: Kontinuirani rast upisa, §to ukazuje na zadovoljstvo studenata i interes
za nastavak studija.

1. godina MBA: Zabrinjavajuéi trend pada upisa od cak 43% u 2023./2024. nakon
pocCetnog rasta.

2. godina MBA: Znatajan paorast upisa u 2023./2024,
Ulkupno: Pad ukupnog broja upisanih studenata kroz cijelo razdoblje.

Ankete: Pozitivan dojam studenata (prosjetna ocjena 4.94), ali | odredeni problemi s
komunikacijom | tempom predavanja. Glavni razlozi upisa su preporuke, kvaliteta
programa i moguénost daljnjeg obrazovanja, dok su razlozi ispisa zdravstveni i financijski
problemi, nesporazum oko online studiranja i raspored nastave.

Preporuke

1.

Detaljna analiza: Provoditi dublju analizu uzroka pada upisa na 1. godinu
preddiplomskog studija i 1. godinu MBA studija. ldentificirati specificne ¢imbenike koji
utjeéu na odluku potencijatnih studenata.

2. Interna kampanja: Nastaviti s internom kampanjom "Voucher" { drugim oblicima
poticanja preporuka medu postojeéim studentima.

3. Suradnja s partnerima: Ojadati suradnju s poslovnim partnerima i organizacijama kako
bi se osigurale stipendije, prakse i moguénosti zaposijavanja za studente.

4. Komunikacija i povratne informacije: nastaviti komunikaciju sa studentima i redovito
prikupljati povratne informacije o studijskim programima, nastavnom osoblju i uvjetima
studiranja.

5. Fleksibilnost studiranja: Razmotriti mogucénost uvodenja fleksibilnijih oblika studiranja,
kao 8to su online studiranje ili kombinirani studij, kako bi se zadovoljile potrebe razli¢itin
skupina studenata.

6. Ankete: Nastaviti s provodenjem anketa o upisima i ispisima te analizirati prikupljene
podatke kako bi se bolje razumjeli motivi studenata i identificirala podrucja za
poboljdanje.

7. Praéenje trendova: Redovito pratiti trendove upisa i prilagodavati strategije u skladu s
promjenama na trzi$tu rada i interesu potencijalnih studenata.
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